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PRODUCT INFORMATION

Chiki Balls m
produksi Indof
Kenal pada ta

varian rasa yan
masanya, makan
masyarakat Indc
ringan identik dil




PROBLEM STATEMENTT

Seiring berke
mengalami pe

tidak lagl menjec
laupun istilah
bagal julukan mec




Kampanye Ini
gatan target a

sehingga bran
Chiki Balls ke
utama snacking

BRAND AWARENESS




COMMUNICATION OBJECTIVE

membawa Suc
deng:




TARGET AUDIENCES

- Target Cons
20 - 50 y.o,

- Target Segme
easy going, ur
first jobber

- Positioning
sebagal makana
target audiens m




WHO ARE WE TALKING TO ...

Ilpang

+ Mahasiswa
salkan karya
+ Anak yang d
“kekinian”

+ Sering ngumeg

harl

+ Ngumpul barel
dan makan cemil
+SES B




Muti

+ First jobbe
+ Hobl maka

+ Setiap pagl
makanan ringa

+ Mengisi wakt
+ Sepulang kant
+ Social media c
Instagram @gené

WHO ARE WE TALKING TO ...




INSIGHTT

Setelah mela
sight, disimp
vyang membawce

sesuatu yang d
senggang atau




BIG IDEA




THREE TOUCH POINT MEDIA

Kami memili
bience dany

Microsite denc
klik akan me

bentuk dari per

Iklan online ake
pinball, snake, bc
vader.

Print ads/ Ambien
Interactive ads (plix
Poster




LEUEL: SLUG

SCORE: He3




INGAT DENGAN
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